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Pristup identifikaciji trendova ς
osvrt na foresight studije

Å Foresight studije koje su razmatrane:
Å WEF, 2018; 
Å Global Panel on Agriculture 

and Food Systems for 
Nutrition, 2020;

Å FAO, 2022; 
Å FAO & CIRAD, 2025

ÅForesight pristup je vrijedna metoda 
Ȋŀ ǾƻŚŜƴƧŜ ǘǊŀƴǎŦƻǊƳŀǘƛǾƴƛƘ 
promjena ka boljem i naprednijem 
sistemu, sistemu sposobnom da se 
ǎǳƻőƛ ǎŀ ƛȊŀȊƻǾƛƳŀ нмΦ ǾƛƧŜƪŀΦ 
ÅtǊƛǎǘǳǇ ǇǊŜŘǾƛŚŀƴƧŀ ǇǊŜŘǎǘŀǾƭƧŀ 
ǇǊƻŎŜǎ ȊŀƳƛǑƭƧŀƴƧŀ ŀƭǘŜǊƴŀǘƛǾƴƛƘΣ 
ƳƻƎǳŏƛƘΣ ǾƧŜǊƻǾŀǘƴƛƘ ƛ ǇƻȌŜƭƧƴƛƘ 
ōǳŘǳŏƴƻǎǘƛ όh9/5Σ нлнрΤ YǳƻǎŀΣ 
2012; Bell, 2003), i smatra se 
vrijednom metodom koja okuplja 
ǊŀȊƭƛőƛǘŜ ŀƪǘŜǊŜ όDǳǇǘŀ Ŝǘ ŀƭΦΣ нлнрύΦ
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Karakteristike 
agribiznisa/sektora

ÅPoljoprivredno-prehrambeni 
lanac vrijednosti je jedan od 
najkompleksnijih, ako ne i 
najkompleksniji lanac, kojeg 
őƛƴŜ ǎǘƻǘƛƴŜ ŀƪǘŜǊŀΣ őƛƧŜ ǎǳ 
ƛƴǘŜǊŀƪŎƛƧŜ ƳŜŚǳǎƻōƴƻ 
isprepletene i povezane, te 
ǎŜ ǾŜƻƳŀ őŜǎǘƻ ƻŘǾƛƧŀƧǳ ǳ 
isto vrijeme.

ÅALI, smatra se neefikasnim!

ÅBrojni izazovi su detaljno 
dokumentovani, dok neki tek 
posljednjih godina plijene 
ǇŀȌƴƧǳΦ
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NIZAK KAPACITET USVAJANJA 
NOVIH TEHNOLOGIJAǑǘƻ 
produbljuje digitalni jaz i 
usporava toliko potrebnu re-
konceptualizaciju na nivou 
sistema ςƎŜƴŜǊƛǑǳŏƛ ƴŜƧŜŘƴŀƪƻǎǘ 
ƧŜǊ Ƴŀƭƛ ǇǊƻƛȊǾƻŚŀőƛ όрлл Ƴƛƭƛƻƴŀ 
zainteresovanih strana prema 
WEF (2020)) nemaju kapacitet da 
usvoje tehnologiju, a zemlje u 
razvoju se bore da izgrade ICT 
infrastrukturu i obezbijede 
finansiranje i prenos znanja 
(Esposito, 2018).

KONSTANTNE PROMJENE 
th¢wh~!2YLI b!±LY! Y!h 

h5Dh±hw b! 5w¦~¢±9b9 L½!½h±9
nizak nivo transparentnosti ςprevare 

u lancu (Soona & Manning, 2019), 
obuhvata 7% svjetske trgovine (Spink 
et al., 2013), uticaj na javno zdravlje i 

ǇƻǾƧŜǊŜƴƧŜ ǇƻǘǊƻǑŀőŀ ǇǊŜƳŀ 
alternativnim inicijativama za hranu 

ǇƻǇǳǘ ǊŀȊƭƛőƛǘƛƘ ǘƛǇƻǾŀ ƭƻƪŀƭƴƛƘ 
(kratkih) lanaca snabdijavanja (Tefft 

et al., 2017), koji postaju sve 
ǇǊƛǾƭŀőƴƛƧƛ ό.Ƙŀǿŀƴŀ ϧ wŀŎŜΣ нлнлύ ƛ 
sposobni ponovno uspostaviti veze 

ƪƻƧŜ ƻǎƴŀȌǳƧǳ ƛ ƪǳǇŎŜ ƛ 
ǇǊƻƛȊǾƻŚŀőŜκǇƻƭƧƻǇǊƛǾǊŜŘƴƛƪŜΦ

h5w¿L±h{¢ {L{¢9a!ς30% hrane 
se gubi (179 do 290 kg po glavi 
ǎǘŀƴƻǾƴƛƪŀ ƎƻŘƛǑƴƧŜ ǳ ǊŀȊǾƛƧŜƴƛƳ 
zemljama (Annosi et al., 2021), 
neefikasnost sistema u distribuciji 
ƘǊŀƴŜΣ умн Ƴƛƭƛƻƴŀ ƭƧǳŘƛ ǎǳƻőŜƴƻ ǎ 
ƴŜǎǘŀǑƛŎƻƳ ƘǊŀƴŜ ό{ƳƛǘƘŀ ϧ CƭƻǊƻΣ 
2020; WEF, 2020).

Karakteristike 
agribiznisa/sektora
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~ŜƳŀ сΦ ¢ǊŜƴŘƻǾƛ ƪƻƧƛ ƻōƭƛƪǳƧǳ ǎŜƪǘƻǊ

Izvor: FAO. 2022. The future of food and agriculture ς Drivers and triggers for transformation. The 
Future of Food andAgriculture, no. 3. Rome. https://doi.org/10.4060/cc0959en

ÅYƻƳǇƭŜƪǎƴƻǎǘ ƛ ƳŜŚǳƛƴǘŜǊŀƪŎƛƧŀ ŦŀƪǘƻǊŀ ƪƻƧƛ ƻōƭƛƪǳƧǳ 
sektor. 

ÅCŀƪǘƻǊƛ ǇƻƪǊŜǘŀőƛ ǇƻŘ ōǊƻƧŜƳ м-6 su oni koji se 
ƻŘƴƻǎŜ ƴŀ ǎƛǎǘŜƳǘǎƪŜΣ ƎŜƴŜǊƛőƪŜ ŦŀƪǘƻǊŜΦ

Å 7-9 se odnose na faktore koji imaju direktan uticaj 
na dostupnost hrane i egzistencijalna pitanja.

Å 10-мо ǎŜ ƻŘƴƻǎŜ ƴŀ ŦŀƪǘƻǊŜ ƪƻƧƛ ǳǘƛőǳ ƴŀ ǇǊƻŎŜǎŜ 
proizvodnje i distribucije hrane. 

Å 14-му ǎŜ ƻŘƴƻǎŜ ƴŀ ƻƪƻƭƛǑƴŜ ǎƛǎǘŜƳŜΦ

Izvor: FAO. 2022. Thinking about the future of food safety ς A foresight report.
Rome. https://doi.org/10.4060/cb8667en

Karakteristike 
agribiznisa/sektora

https://doi.org/10.4060/cc0959en
https://doi.org/10.4060/cb8667en


Novi trendovi u upravljanju 
otpadom (sekundarnim 
resursima)

FAO. 2021. Looking at edible insects from a food safety perspective. Challenges and opportunities for the sector. Rome. https://doi.org/10.4060/cb4094en 

Global Market Insights Inc. (2026).Upcycled food products market size - By source type, by product type, by end user, by distribution, growth forecast, 2026-2035(Report No. 
GMI6303).https://www.gminsights.com/industry-analysis/upcycled-food-products-market

Hazen, C. (2024, December 10). Turning waste into taste with upcycled foods.Powder & Bulk Solids. https://www.powderbulksolids.com/food-beverage/turning-waste-into-
taste-with-upcycled-foods

Gustavsson J, van Otterdijk R, Meybeck A, Cederberg C, Sonesson U. Global food losses and food waste - Extent, causes and prevention. 1st ed. [ebook] Rome: FOOD AND AGRICULTURE ORGANIZATION OF THE UNITED NATIONS, p.4. [Updated 2011, Accessed 13 Aug. 2018]. Available at: http://www .fao.org/docrep/014/mb060e/mb060e.pdf
Food poverty Oxfam Policy & Practice. Oxfam. [Updated 2018, cited 13 August 2018]. Available at: https://policy-practice.oxfam.org.uk/our-work/inequality/food-poverty
European Commission. (2024). Food use and waste hierarchy. Directorate-General for Health and Food Safety. https://food .ec.europa.eu/food-safety/food-waste/eu-food-waste-relevant-legislation/food-use-and-waste-hierarchy_en 
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Izvor: FAO. 2022. The future of food and agriculture ς Drivers and triggers for transformation. The Future of 
Food andAgriculture, no. 3. Rome. https://doi.org/10.4060/cc0959en

Izvor: James, W. P. T. (2008). The epidemiology of obesity: The size of the problem.Journal of Internal 
Medicine, 263(4), 336ς352.https://doi.org/10.1111/j.1365-2796.2008.01922.x

Novi trendovi u 
prehrambenim navikama

hŘǊȌƛǾƻǎǘΣ ƛƴƻǾŀŎƛƧŜ ǳǎƳƧŜǊŜƴŜ ƴŀ ȊŘǊŀǾƭƧŜ ƛ ǎƳŀƴƧŜƴƧŜ 
otpada, a u skladu sa globalnim pomacima prema 
ŜǘƛőƪƻƳ ƛ ƴǳǘǊƛǘƛǾƴƻ ƛȊōŀƭŀƴǎƛǊŀƴƻƳ ǇǊŜƘǊŀƳōŜƴƻƳ 
sistemu. 

Å Prelazak na alternative mesu
Å Rast funkcionalne hrane i funkcionalnih 

proizvoda (npr. Bogatim vlaknima, usmjereni na 
ȊŘǊŀǾƭƧŜ ŎǊƛƧŜǾŀΣ ŦŜǊƳŜƴǘƛǊŀƴŀ ƘǊŀƴŀΣ ǇǊŜōƛƻǘƛőƪƛƘ 
ǇƛŏŀΣ ǾƻŘŜΣ ŦǳƴƪŎƛƻƴŀƭƴŜ ƘǊŀƴŜ ƛǘŘΦύ

ÅtǊƛƻǊƛǘŜǘ ƻŘǊȌƛǾƛƳ ǇǊƻƛȊǾƻŘƛƳŀ ƛ ǇǊƻƛȊǾƻŘƴƧŀƳŀ 
όǇƭŀŏŀƴƧŜ ǇǊŜƳƛƧŜ Ȋŀ ǘŀƪǾŜ ǾƛŘƻǾŜ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀύ

Å Smanjenje otpada recikliranjem ili upcikliranjem 
όǇƻƴƻǾƴƛƳ ƪƻǊƛǑǘŜƴƧŜƳύΣ ǇŀƳŜǘƴŀ ǇŀƪƻǾŀƴƧŀΣ 
ŀǇƭƛƪŀŎƛƧŜ Ȋŀ ǇǊŀŏŜƴƧŀ ƛ ǎƭΦ

https://doi.org/10.4060/cc0959en
https://doi.org/10.1111/j.1365-2796.2008.01922.x
https://doi.org/10.1111/j.1365-2796.2008.01922.x
https://doi.org/10.1111/j.1365-2796.2008.01922.x


Filippini, R., Mazzocchi, C., & Corsi, S. (2019). The contribution of Urban Food Policies toward food security in 

developing and developed countries: A network analysis approach. Sustainable Cities and Society, 47, 101506.

Novi trendovi u prehrambenim 
navikama ςodgovor gradova 
kroz politike hrane urbanih 
sredina

Å Kako gradovi dobijaju na socijalnoj, ekonomskoj 
ƛ ǇƻƭƛǘƛőƪƻƧ ƳƻŏƛΣ ǘŀƪƻ ǇƻǘǊŀȌƴƧŀ Ȋŀ ƘǊŀƴƻƳ 
(dodatnih vrijednosti) iz dana u dan raste.

Å Javljaju se brojne inicijative poput onih: urbane 
ǇƻƭƧƻǇǊƛǾǊŜŘŜΣ ȊŀƧŜŘƴƛőƪƛƘ ōŀǑǘƛ όŎƻƳƳǳƴƛǘȅ 
supported agriculture), gorila gardening, 
vertikalnih vrtova, zelenih krovoa, akvaponskog 
i hidroponskog uzgoja i td.

Å Brojne inicijative favorizuju aktivnosti koje su 
ǳǎƳƧŜǊŜƴŜ ƴŀ ƧŀőŀƴƧŜ ƻǎƧŜŏŀƧŀ ǇǊƛǇŀŘƴƻǎǘƛΣ 
zajednice, napora za ǳƴŀǇǊŜŚŜƴƧŜ ƪǾŀƭƛǘŜǘŀ 
ȌƛǾƭƧŜƴƧŀ.



Izvor: foodtank (nn) Twelve Organizations Promoting Urban Agriculture around the World, 
dostupno na: https://foodtank.com/news/2016/12/twelve-organizations-promoting-urban-
agriculture-around-world/ pristupio: 6.10.2021.

{ǘǳŘƛƧ ǎƭǳőŀƧŀ ς
urbana poljoprivreda
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Izvro: foodtank (2015) 8 Inspiring Urban Agriculture Projects, dostupno na: 
https://foodtank.com/news/2015/07/urban-farms-and-gardens-are-feeding-cities-around-the-
world/, pristupio: 6.10.2021.

Izvor: iD4D (2021) ¦Ǌōŀƴ ŀƎǊƛŎǳƭǘǳǊŜΥ ǘƻƳƻǊǊƻǿΩǎ ŎƛǘƛŜǎ ǿƛƭƭ ōŜ 
green, dostupno na: https://ideas4development.org/en/urban-
agriculture-cities/, pristupio: 6.10.2021.
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POSLOVNI MODELI

KOJE ASPEKTE POSMATRATI 
ςKORISTI/PROBLEME

aŀƭŜ ǳǊōŀƴŜ ōŀǑǘŜΚ
Zatvoreni sistemi (u 
zgradama, 
kontejnerima, 
ǎƪƭŀŘƛǑǘƛƳŀύΚ
Vertikalne farme?

½ŀƧŜŘƴƛőƪŜ ōŀǑǘŜ όǳ 
ǑƪƻƭŀƳŀΣ ǾǊǘƛŏƛƳŀ ƛ ǎƭΦύ
.ŀǑǘŜ ƴŀ ƪǊƻǾƻǾƛƳŀΚ
Sakupljanje hrane u 
urbanim sredinama 
(urban foraging)?
DŜǊƛƭŀ ōŀǑǘƻǾŀƴƧŜ 
(Guerrilla gardening)
WŀǾƴƛ ǇŀǊƪƻǾƛΣ ǑǳƳŜ ƛ 
sl.?

YǳŏƴŜ ōŀǑǘŜΣ 
balkoni, zatvoreni 
sistemi?
Male farme?

Privatno 

½ŀƧŜŘƴƛőƪƻ 
Komercijalno

Tipovi urbane 
poljoprivrede
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Grafikon 4. Internet maloprodaja u svijetu (2016-2021)

Internet prodaja % promjena % promjena internet prodaje

Å Htjeli priznati ili ne, svakim danom
internet trgovina sveÖÉĤÅdobija maha.

Å Prehrambeni proizvodi ÔÁËÏíÅÒÂÉÌÊÅĿÅ
ÓÎÁĿÁÎrast u internet trgovini, tome u
prilog govori i sveÖÅçÉbroj stranica koje
nudeÍÏÇÕçÎÏÓÔÎÁÒÕÄĿÂÉ.

Å Oficijelne stranice za ÎÁÒÕÄĿÂÕimaju
puno ÓÎÁĿÎÉÊÉefekat od neoficijelnih
(poput facebook, instagram, twiter i sl.),
pogotovo u prvim fazama kada niste
poznati.

Å Povjerenje i transparentnost suÎÁÊÖÁĿÎÉÊÉ
elementi! Eventualna kontaminacija
ɉÕËÌÊÕéÕÊÕçÉi ostatke piljevine, drveta,
kamena,metala i sl.)ÍÏĿÅbiti pogubnaza
biznis.

Å Higijenska, zdravstvena kontaminacija je
neprihvatljiva u ovom poslu.

Online prodaja
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¦ǇǊŀǾƭƧŀƴƧŜ ŘǊǳǑǘǾŜƴƛƳ 
ƳǊŜȌŀƳŀ

Izvor: 
https://www.instagram.com/biofoodpro
ducts/

ObratiteǇŀȌƴƧǳΣǾƛǑŜuvijekneȊƴŀőƛbolje!
Akonematevremenada seαǎǾƛƳάƳǊŜȌŀƳŀposvetitedetaljno,ƻŘƭǳőƛǘŜsezajednu,
dvije,onezakojesmatrate(analizirate)dasunajprihvatljivijezavas.
PRIHVATLJIVEςovdje treba obratiti ǇŀȌƴƧǳko su vam ciljna grupa,ko kupujeǾŀǑŜ
proizvode,do kogatrebadoprijetiǊƛƧŜőo kompaniji,proizvodu,ōǳŘǳŏŜƳbrendu.
Testirajte, napravite profile na ovim ƳǊŜȌŀƳŀΣƛǎǘǊŀȌƛǘŜǑǘŀdrugi rade, da li vam
ƳǊŜȌŀodgovara,nudi li opcijekojeviȌŜƭƛǘŜΣpo kojoj cijeni i na krajuda vidite da li je
ƳǊŜȌŀαƧŜŘƴƻǎǘŀǾƴŀάzaƪƻǊƛǑǘŜƴƧŜ.

αōŀōȅōƻƻƳŜǊǎάς1944-1964
(tradicionalnoorijentisani,ali npr. 90% ima Facebookprofil, skoro nikakone kupuju
prekointerneta)
GenXς1965-1979
(tradicionalni ali dosta koriste αƳƻŘŜǊƴŜƳŜŘƛƧŜάΣveoma rijetko kupuju preko
interneta)
GenY(Millennials)ς1980-1994
όǾƛǑŜǊŀȊƭƛőƛǘƛƘsocijalnihƳǊŜȌŀΣnemajurazumijevanjazaƭƻǑproizvodili uslugu,lako
mjenjajuproizvode)
GenZς1995-2015
(stlanokoristemobitele,socijalneƳǊŜȌŜΣkupujuprekointerneta)

Izvor: https://www.kasasa.com/articles/generations/gen -x-gen-y-gen-z
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½ƴŀőŀƧ ǎŀƧƳƻǾŀ Ȋŀ ǇǊƻƳƻŎƛƧǳ ƛ 
plasman proizvoda

Å tƻǇǊƛƳŀƧǳ ŘǊǳƎŀőƛƧǳ ŦƻǊƳǳ ǳ ƻŘƴƻǎǳ ƴŀ ǘǊŀŘƛŎƛƻƴŀƭƴŜ ǎŀƧƳƻǾŜ ƘǊŀƴŜΤ
Å Ranije ςǇǊƻƳƻŎƛƧŀ ǎǇŜŎƛŦƛőƴƻƎ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀ ǳ ǎǇŜŎƛŦƛőƴƻƳ ƳƧŜǎǘǳΤ
Å Sada ςǇǊƻƳƻŎƛƧŀ ǎŜǘŀ όǎƪǳǇŀύ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀ ƛ  ǳǎƭǳƎŀΣ ƻŘƴƻǎƴƻ őƛǘŀǾŜ ǊŜƎƛƧŜΤ
Å {ŀ ǇƻƎƭŜŘŀ ƭƻƪŀƭƴŜ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜΣ ǇƻǎǘŀƧŜ ǘǳǊƛǎǘƛőƪŀ ŀƪǘƛǾƴƻǎǘΤ όƴƻŏŜƴƧŀΣ ȊŀōŀǾŀΣ 
ǘǳǊƛǎǘƛőƪŜ ǘǳǊŜ ƛ ǎƭΦύ

Cƻƪǳǎ ƴŀ ƭƻƪŀƭƴƻƳΣ ǘǊŀŘƛŎƛƻƴŀƭƴƻƳΣ ǎǾƧŜȌƛƳ ǇǊƻƛȊǾƻŘƛƳŀΗ
Aspekt higijene i bezbjednosti proizvoda nikad ne smije biti zaboravljen!
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Izvor: http://www.jelgavasnovads.lv/lv/galerijas/1022/latvju-pirts-un-veselibas-festivals-2019/, 
pristupio: 14.07.2020. godine

½ƴŀőŀƧ ǎŀƧƳƻǾŀ Ȋŀ ǇǊƻƳƻŎƛƧǳ ƛ ǇƭŀǎƳŀƴ 
proizvoda

Festival zdravlja i ljepote u Latviji

Promocija regije;
tǊƻƳƻŎƛƧŀ ȊŘǊŀǾƻƎ ƴŀőƛƴŀ ȌƛǾƻǘŀΤ
Zdravih prehrambenih navika;
Novih proizvoda;
¢ǳǊƛǎǘƛőƪŜ ŀǘǊŀƪŎƛƧŜΤ
YǳƭƛƴŀǊǎƪŀ ǘŀƪƳƛőŜƴƧŀΤ

tƻǘǊƻǑŀőƛ ǳǇǊŀǾƻ ǘƻ ȌŜƭŜΣ ƴŜ ȌŜƭŜ ƳƻƴƻǘƻƴŜ 
ǎŀƧƳƻǾŜ ƛ ƧŜŘƴƻƭƛőƴǳ ǇƻƴǳŘǳ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀΗ

Brojne druge aktivnosti koje ȊŀƻƪǊǳȌǳƧǳ ǳƪǳǇƴǳ 
ponudu
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Canadian Organic Growers. (2025, September 11). New report: Tripling organic acreage could unlock $1.73 billion over 10 
years for Canadian farmers. Canadian Organic Growers.https://cog.ca/blog/new-report-organic-task-force/

Å ±ǊƛƧŜŘƴƻǎǘ ƻǊƎŀƴǎƪƛƘ ǇǊŜƘǊŀƳōŜƴƛƘ ƛ ōŜȊŀƭƪƻƘƻƭƴƛƘ Ǉƛŏŀ ǳ 
2025. iznosi 320,43 milijarde dolara.

Å tǊŜŘǾƛŚŀ ǎŜ Řŀ ŏŜ Řƻ нлопΦ ǾǊƛƧŜŘƴƻǎǘ ŘƻǎŜŏƛ мΦлмтΣсм 
milijardu dolara.

Å hőŜƪƛǾŀƴƛ ǇǊƻǎƧŜőƴƛ ƎƻŘƛǑƴƧƛ Ǌŀǎǘ ό/!Dwύ ǘǊȌƛǑǘŀ ƻŘ нлнрΦ Řƻ 
2034. iznosi 13,70%.

Å {ƧŜǾŜǊƴŀ !ƳŜǊƛƪŀ ƧŜ ǇǊŜŘǾƻŘƛƭŀ Ǝƭƻōŀƭƴƻ ǘǊȌƛǑǘŜ ǎ ƴŀƧǾŜŏƛƳ 
udjelom od 49% u 2024.

Å tƻ ǇǊƻƛȊǾƻŘǳΣ ǎŜƎƳŜƴǘ ǇƻǾǊŏŀ ƛ Ǿƻŏŀ ȊŀǳȊƛƳŀ ƴŀƧǾŜŏƛ ǘǊȌƛǑƴƛ 
udio od 41% u 2024.

Å tƻ ŘƛǎǘǊƛōǳŎƛƧǎƪƻƳ ƪŀƴŀƭǳΣ ƻŦŦƭƛƴŜ ǎŜƎƳŜƴǘ ŘǊȌƛ ƴŀƧǾŜŏƛ ǘǊȌƛǑƴƛ 
udio od 65% u 2024.

Precedence Research. (2025, January). Organic food and beverages market size and forecast 2025 to 2034. 
Precedence Research.https://www.precedenceresearch.com/organic-food-and-beverages-market

wŀǎǘ ǘǊȌƛǑǘŀ ƻǊƎŀƴǎƪƛƘ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀ
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Å Offline distribucioni kanal je imao ǾŜŏƛ doprinos od 65% u 2024. 
godini. 

Å Offline prodavnice nude raznoliku paletu proizvoda. 
Å Brendirani, kao i ŘƻƳŀŏi supermarketi i hipermarketi, ǘŀƪƻŚŜǊ nude 

mnogo organskih namirnica i Ǉƛŏŀ. 
Å Drugi distribucioni kanali su specijalizovane prodavnice, ŦǊŀƴǑƛȊƴŜ 

prodavnice itd. 
Å Kupovina organskih namirnica i Ǉƛŏŀ je pogodna kada se distribuiraju 

kroz ove kanale. 
Å Offline prodavnice mogu da ŘǊȌŜ popularne brendove koji brzo rastu na 
ǘǊȌƛǑǘǳ. tƻǘǊŀȌƴƧŀ za organskom hranom i ǇƛŏƛƳŀ se stalno ǇƻǾŜŏŀǾŀ 
kroz offline prodavnice.

Å hőŜƪǳƧŜ se da ŏŜ online distributivni kanal rasti po ǇǊƻǎƧŜőƴƻƧ ƎƻŘƛǑƴƧƻƧ 
stopi rasta (CAGR) od 14% tokom prognoznog perioda, zbog ǇƻǾŜŏŀƴŜ 
upotrebe internet usluga. 

Å Ovi faktori su odgovorni za ǇƻǾŜŏŀƴƧŜ prodaje na ǘǊȌƛǑǘǳ organske hrane 
i Ǉƛŏŀ. U posljednje dvije godine ŘƻǑƭƻ je do ǇƻǾŜŏŀƴƧŀ prodaje i 
ǇǊŜǘǇƭŀǘƴƛőƪƛƘ paketa za organsko ǾƻŏŜ i ǇƻǾǊŏŜ. 

Å Zbog ǑƛǊŜ upotrebe pametnih telefona i ǇƻǾŜŏŀƴŜ upotrebe interneta 
nakon pandemije, ȊŀōƛƭƧŜȌŜƴ je ȊƴŀőŀƧŀƴ porast kupovine organske 
hrane i Ǉƛŏŀ putem online prodavnica.

Rast prodaje organskih proizvoda



Innova Market Insights. (2025, August 11). Organic food trends, global market overview. Innova Market Insights. https://www.innovamarketinsights.com/trends/organic-food-trends-global-market-overview/

.ǳŘǳŏƛ ǇǊŀǾŎƛ ŘƧŜƭƻǾŀƴƧŀ

Å¢ǊȌƛǑǘŜ organske hrane ǘǊŀȌƛ podsticaj
ÅWƻǑ uvijek postoje prostor i organizacije koje ǇƻŘǊȌŀǾŀƧǳ 

organsku hranu. Postaje sve ǳƻōƛőŀƧŜƴƛƧŜ voditi razgovore koji 
se udaljavaju od industrijskih, ultra-ǇǊŜǊŀŚŜƴƛƘ proizvoda ka 
őƛǎǘƻƧ, organskoj i regenerativnoj poljoprivredi. Prijedlozi 
podsticaja za organske poljoprivrednike su na putu, zajedno 
sa mnogim inicijativama usmjerenim na organsku proizvodnju 
hrane. To izaziva ǇƻǾŜŏŀƴǳ ǇŀȌƴƧǳ prema organskoj 
poljoprivredi i njenoj ulozi u ƻŘǊȌƛǾƻǎǘƛ i zdravlju, ƴŀǊƻőƛǘƻ u 
Sjedinjenim !ƳŜǊƛőƪƛƳ 5ǊȌŀǾŀƳŀ.

Å5ǊǳǑǘǾŜƴŜ ƳǊŜȌŜ oblikuju narativ o organskoj hrani
ÅOnline ǇŀȌƴƧŀ usmjerena na organsku hranu ima utjecaj, posebno 

tokom ljetnih mjeseci. tƻǘǊƻǑŀőƛ őŜǎǘƻ komuniciraju tako Ǒǘƻ 
dijele ili ŀƴƎŀȌǳƧǳ se sa online vijestima, Ǒǘƻ doprinosi ȊƴŀőŀƧƴƻƳ 
dosegu po pomeni. ½ƴŀőŀƧŀƴ broj online interakcija u vezi sa 
organskom hranom fokusira se na funkcionalne prednosti, koje 
mogu obuhvatiti teme o zdravlju crijeva vezane za probiotike i 
prebiotike, zatim osobine koje ǇƻƧŀőŀǾŀƧǳ energiju i ǇƻōƻƭƧǑŀǾŀƧǳ 
kognitivne funkcije. Eosta. (2023, September 6). Nudging in a supermarket leads to a 21% (!) increase in sales of organic products. 

https://eosta.com/en/news/nudging-in-a-supermarket-leads-to-a-21-increase-in-sales-of-organic-products



Innova Market Insights. (2025, August 11). Organic food trends, global market overview. Innova Market Insights. https://www.innovamarketinsights.com/trends/organic-food-trends-global-market-overview/

.ǳŘǳŏƛ ǇǊŀǾŎƛ ŘƧŜƭƻǾŀƴƧŀ

Å Premiumstandardniproizvodipostajusveprisutniji
Å Prema trendovima organske hrane, evidentno je da su
ƳƭƛƧŜőƴƛproizvodi i grickalicepremium standardnaǘǊȌƛǑǘǳ
organskih proizvoda. To ǳƪƭƧǳőǳƧŜorgansko bezglutensko
pecivoi sladolednapravljenod organskogmlijeka lokalnog
porijekla. Brendovi koriste tvrdnje poput "tradicionalna
poljoprivreda"iϦƻŘǊȌƛǾƻǎǘϦuz organskucertifikacijukakobi
ƻƧŀőŀƭƛƛƳƛŘȌproizvoda,uz zadovoljenjeǊŀǎǘǳŏŜǇƻǘǊŀȌƴƧŜ
ǇƻǘǊƻǑŀőŀzaukusomiŜƪƻƭƻǑƪƻƳƻǎǾƛƧŜǑŏŜƴƻǑŏǳ.

Å tǊƻǑƛǊŜƴƧŜǇǊƛǾƭŀőƴƻǎǘƛorganskih proizvoda i izvan ranog
djetinjstva

Å Roditelji daju prioritet hrani i sigurnosti, pa su organskeopcije
postalepouzdanizborzahranu bebai maledjece.aŜŚǳǘƛƳΣza
ƻŘǊȌŀǾŀƴƧŜpovjerenja nakon tog ranog perioda, brendovi
trebaju graditi relevantnostƴǳŘŜŏƛproizvodezastarije uzraste
koji prepoznajuprednostiiǇƻŘǊȌŀǾŀƧǳzdravstilȌƛǾƻǘŀ. Iakonije
primarniǇƻƪǊŜǘŀőkupovine,organskahranadobroŦǳƴƪŎƛƻƴƛǑŜ
kao zamjena za meso, koje je jedna od ƴŀƧōǊȌŜǊŀǎǘǳŏƛƘ
kategorijaorganskihproizvoda.



IFOAMje koordinirao i doprinio izradi Manifestacijeza
uspostavljanjeminimalnih standarda za javne kantine
ǑƛǊƻƳEvropskeunije, dokumentaproizvedenogu okviru
Radne grupe za javne nabavke FPC-a, u kojem se
zagovara ǳƪƭƧǳőƛǾŀƴƧŜsedam obaveznih minimalnih
kriterija zajavnekantine,a to su:
Åzdravahrana;
Ånajmanje20%organskehrane;
ÅǇƻŘǊǑƪŀmalimǇǊƻƛȊǾƻŚŀőƛƳŀ;
Åklimatskeakcije;
Åsocijalnaekonomijai radnaprava;
Å fer trgovina,i
ÅstandardizadobrobitȌƛǾƻǘƛƴƧŀ

.ǳŘǳŏƛ ǇǊŀǾŎƛ ŘƧŜƭƻǾŀƴƧŀ ς
primjeri iz prakse



5ƻƪ ƻǊƎŀƴǎƪƻ ǎǾƧŜȌŜ ǾƻŏŜ ƛ ǇƻǾǊŏŜ ƻǎǘŀƧŜ ƴŀƧǾŜŏŀ ǇƻƧŜŘƛƴŀőƴŀ 
ƪŀǘŜƎƻǊƛƧŀ ƛ ƎƭŀǾƴƛ ǳƭŀȊ Ȋŀ ƴƻǾŜ ǇƻǘǊƻǑŀőŜΣ Ǌŀǎǘ ǎŜ ǳōǊȊŀǾŀ ǳ ǎŜƎƳŜƴǘƛƳŀ 
ǎƪǳǇƭƧƛƘΣ ǇǊŜǊŀŚŜƴƛƘ ƛ ŦǳƴƪŎƛƻƴŀƭƴƛƘ ǇǊŜƘǊŀƳōŜƴƛƘ ǇǊƻƛȊǾƻŘŀ ǇƻǇǳǘΥ
Å wŀǎǘ ƻǊƎŀƴǎƪƛƘ ŦǳƴƪŎƛƻƴŀƭƴƛƘ Ǉƛŏŀ 
Å YŀǘŜƎƻǊƛƧŀ Ǉƛŏŀ ǇǊƻƭŀȊƛ ƪǊƻȊ ȊƴŀőŀƧƴŜ ƛƴƻǾŀŎƛƧŜΣ ƪǊŜŏǳŏƛ ǎŜ ƛȊǾŀƴ 
ǘǊŀŘƛŎƛƻƴŀƭƴƛƘ ǎƻƪƻǾŀ ƛ őŀƧŜǾŀ ǇǊŜƳŀ fokusiranju na zdravlje crijeva, 
ŜƴŜǊƎƛƧǳ ƛ ǎǇŜŎƛŦƛőƴŜ ŦǳƴƪŎƛƻƴŀƭƴŜ ǘǾǊŘƴƧŜΦ

Å YƻƳōǳőŀ ƛ ŦŜǊƳŜƴǘƛǎŀƴŀ ǇƛŏŀΥ Zbog fokusiranja na probiotike i 
ȊŘǊŀǾƭƧŜ ŎǊƛƧŜǾŀΣ ǇƻǘǊŀȌƴƧŀ Ȋŀ ƻǊƎŀƴǎƪƛƳ ŦŜǊƳŜƴǘƛǎŀƴƛƳ őŀƧŜǾƛƳŀ 
rapidno raste.

Å hǊƎŀƴǎƪŀ ōƛƭƧƴŀ Ǉƛŏŀ ōŜȊ ƳƭƛƧŜőƴƛƘ ǎŀǎǘƻƧŀƪŀΥ tƻǘǊŀȌƴƧŀ Ȋŀ ƻǊƎŀƴǎƪƛƳ 
biljnim alternativama mlijeku (posebno zobeno i bademovo) ostaje 
ǾƛǎƻƪŀΣ ǑƛǊŜŏƛ ǎŜ ƴŀ ƪǊŜƳŜ ƛ ƻǎǘŀƭŜ ǇǊƻƛȊǾƻŘŜ Ȋŀ ȊŀƳƧŜƴǳ ƳƭƛƧŜƪŀΦ

Å CǳƴƪŎƛƻƴŀƭƴŀ ŜƴŜǊƎŜǘǎƪŀ ǇƛŏŀΥ hǊƎŀƴǎƪŜ ǾŜǊȊƛƧŜ ƪŀŦŜΣ ǎǇƻǊǘǎƪƛƘ Ǉƛŏŀ 
ƛ ŘǊǳƎƛƘ ƻǎƴŀȌǳƧǳŏƛƘ ƴŀǇƛǘŀƪŀ ƪƻƧƛ ǎŀŘǊȌŜ ŀŘŀǇǘƻƎŜƴŜ όƪŀƻ Ǒǘƻ ƧŜ 
ŀǑǾŀƎŀƴŘŀύ ƛ ǎǳǇŜǊƘǊŀƴǳΣ ǳȊ ƻŘǊȌŀǾŀƴƧŜ ƴƛǎƪƻƎ ǎŀŘǊȌŀƧŀ ǑŜŏŜǊŀ ƛ 
ǇǊƻŦƛƭŀ ǎŀ αŎƭŜŀƴά ŜǘƛƪŜǘŀƳŀΦ

Novi trendovi ςǘǊȌƛǑƴŜ 
ƴƛǑŜ



Å Organsko meso, perad i mlijŜőƴƛ proizvodi 

Å Ova kategorija ōƛƭƧŜȌƛ impresivan rast, 
uglavnom zbog zabrinutosti ǇƻǘǊƻǑŀőŀ o 
antibioticima, hormonima i dobrobiti 
ȌƛǾƻǘƛƴƧŀ.

Å Organsko meso i perad: Ovo je jedan od 
ƴŀƧōǊȌŜ ǊŀǎǘǳŏƛƘ podkategorija, jer ǇƻǘǊƻǑŀőƛ 
ǘǊŀȌŜ proizvode bez hormona rasta i 
antibiotika.

Å Organski jogurt i jaja: Segment mlijŜőƴƛƘ 
proizvoda ǇƻŘǊȌŀǾŀ ǎƴŀȌŀƴ rast organskog 
jogurta i jaja, potaknut fokusom ǇƻǘǊƻǑŀőŀ na 
visok ǎŀŘǊȌŀƧ proteina i percipirane bolje 
standarde dobrobiti ȌƛǾƻǘƛƴƧŀ.

Novi trendovi ςǘǊȌƛǑƴŜ 
ƴƛǑŜ

Å Organske grickalice i pogodnosti 
ÅtƻǘǊƻǑŀőƛ ȌŜƭŜ ǇƻƎƻŘƴƻǎǘ ǇǊŜǊŀŚŜƴŜ ƘǊŀƴŜΣ ŀƭƛ ǘǊŀȌŜ 
ƻǊƎŀƴǎƪŜΣ őƛǎǘŜ ǎŀǎǘƻƧƪŜΦ

Å Organski obroci u paketima i spremni za jelo: Minimalno 
ǇǊŜǊŀŚŜƴƛΣ ǳƴŀǇǊƛƧŜŘ ǳǇŀƪƻǾŀƴƛ ƻǊƎŀƴǎƪƛ ƻōǊƻŎƛΣ őŜǎǘƻ ǎŀ 
ōƛƭƧƴƛƳ ǇǊƻǘŜƛƴƛƳŀΣ ǇƻǎǘŀƧǳ ǎǾŜ ǇƻǇǳƭŀǊƴƛƧƛ ƪƻŘ ǇƻǘǊƻǑŀőŀ 
ƪƻƧƛ ǑǘŜŘŜ ǾǊƛƧŜƳŜΦ

Å Grickalice na bazi mahunarki: Grickalice napravljene od 
ƻǊƎŀƴǎƪƻƎ ǎƭŀƴǳǘƪŀΣ ƭŜŏŜ ƛ ŘǊǳƎƛƘ ƳŀƘǳƴŀǊƪƛ ǎŜ ǇƻƧŀǾƭƧǳƧǳΣ 
ȊŀŘƻǾƻƭƧŀǾŀƧǳŏƛ ǇƻǘǊŀȌƴƧǳ Ȋŀ ǾƛǎƻƪƛƳ ǎŀŘǊȌŀƧŜƳ Ǿƭŀƪŀƴŀ ƛ 
proteina.

Å Certifikovani organski ukusi: tǊƻƛȊǾƻŚŀőƛ ƛƴƻǾƛǊŀƧǳ ǎŀ 
ǎƭƻȌŜƴƛƳΣ ŎŜǊǘƛŦƛŎƛǊŀƴƛƳ ƻǊƎŀƴǎƪƛƳ ǇǊƻŦƛƭƛƳŀ ǳƪǳǎŀ ƪŀƪƻ ōƛ 
ƻǾŀ ƎƻǘƻǾŀ ƧŜƭŀ ōƛƭŀ ǇǊƛǾƭŀőƴƛƧŀΣ ŀ ƛǎǘƻǾǊŜƳŜƴƻ ǇƻǑǘƛǾŀƭŀ 
stroge organske standarde.



Novi trendovi ς
inovacije u pakovanju

Å Inovacije u 
pakovanju 

Å Fokus je na 
prelasku sa plastike 
na bazi nafte na 
materijale koji su 
ǳǎƪƭŀŚŜƴƛ ǎŀ 
ciljevima organske 
ƻŘǊȌƛǾƻǎǘƛΣ ǇǊƛ 
őŜƳǳ ǎŜ ƴŀƎƭŀǑŀǾŀ 
ƪǊŀƧ ȌƛǾƻǘƴƻƎ ǾƛƧŜƪŀ 
pakovanja.

Kategorija YƭƧǳőƴŜ ƛƴƻǾŀŎƛƧŜPrimjeri materijala

9ƪƻƭƻǑƪƛ ǇǊƛƘǾŀǘƭƧƛǾƛ ƳŀǘŜǊƛƧŀƭƛ
Prelazak na materijale koji su 
zaista biorazgradivi i 
kompostabilni.

Certifikovani kompostabilni 
bioplastici (PLA, PHA od 
ƪǳƪǳǊǳȊŀκǑŜŏŜǊƴŜ ǘǊǎƪŜύΤ 
Pakovanje od gljiva (micelij); 
Folije na bazi algi.

Smanjenje materijala
½ŀƳƧŜƴŀ ǾƛǑŜǎƭƻƧƴƛƘ Ǉƭŀǎǘƛƪŀ 
pojednostavljenim 
materijalima od jedne vrste.

Mono-materijalni dizajn 
όмлл҈ ǊŜŎƛƪƭƛǊŀƧǳŏƛύΤ 
Alternative na bazi vlakana 
όǇŀǇƛǊƴŜ ǾǊŜŏƛŎŜΣ ƪŀǊǘƻƴǎƪŜ 
tacne sa barijerama protiv 
vlage).

Ponovna upotreba
Kreiranje cirkularnih sistema 
koji u potpunosti izbjegavaju 
odlaganje.

±ƛǑŜƪǊŀǘƴƛ ƪƻƴǘŜƧƴŜǊƛ όȊŀ 
rasute proizvode, mlijeko); 
LȊŘǊȌƭƧƛǾŜ ƎŀƧōŜ όȊŀ ƭƻƎƛǎǘƛƪǳ 
od farme do maloprodaje).



Å5ǊǳǑǘǾŜƴŜΣ 
organizacijske i 
ǘǊȌƛǑƴŜ ƛƴƻǾŀŎƛƧŜ 

Å Ove inovacije se 
fokusiraju na 
transformaciju 
poslovne strukture, 
toka znanja i 
ǇƻƭƛǘƛőƪƻƎ 
ƻƪǊǳȌŜƴƧŀ ƻǊƎŀƴǎƪŜ 
poljoprivrede.

Novi trendovi ςinovacije u organizaciji
Kategorija YƭƧǳőƴŜ ƛƴƻǾŀŎƛƧŜUticaj na sektor

Organizacione
Novi modeli distribucije i 
ŀƴƎŀȌƻǾŀƴƧŀ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜΦ

tƻƭƧƻǇǊƛǾǊŜŘŀ ǇƻŘǊȌŀƴŀ ƻŘ ȊŀƧŜŘƴƛŎŜ 
(CSA) i lokalni prehrambeni centri 
smanjuju udaljenost od farme do 
ǇƻǘǊƻǑŀőŀ ƛ ƻǎƛƎǳǊŀǾŀƧǳ ǇǊƛƘƻŘŜ 
farmerima.

Dijeljenje znanja
tƻōƻƭƧǑŀƴƧŜ ƴŀőƛƴŀ ƴŀ ƪƻƧƛ 
ƻǊƎŀƴǎƪƛ ŦŀǊƳŜǊƛ ǳőŜ ƛ 
ǇǊƛƭŀƎƻŚŀǾŀƧǳ ǎŜΦ

aǊŜȌŜ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ ƛ ƛƴƻǾŀŎƛƧŀ 
ǇǊŜŘǾƻŚŜƴŜ ŦŀǊƳŜǊƛƳŀ ƪƻƳōƛƴǳƧǳ 
ƴŀǳőƴŀ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ ǎŀ ǇǊŀƪǘƛőƴƛƳ 
znanjem farmera u cilju pronalaska 
ƭƻƪŀƭƴƻ ǇǊƛƭŀƎƻŚŜƴƛƘ ǊƧŜǑŜƴƧŀΦ

¢ǊȌƛǑǘŜκtƻƭƛǘƛƪŀ
YǊŜƛǊŀƴƧŜ ǎǘŀōƛƭƴŜ ǇƻǘǊŀȌƴƧŜ ƛ 
novih izvora prihoda.

Zelene javne nabavke koje 
zahtijevaju organsku hranu za 
ƛƴǎǘƛǘǳŎƛƧŜ όǑƪƻƭŜΣ ōƻƭƴƛŎŜύΤ ǇƭŀŏŀƴƧŜ 
Ȋŀ ŜƪƻǎƛǎǘŜƳǎƪŜ ǳǎƭǳƎŜ ƴŀƎǊŀŚǳƧŜ 
poljoprivrednike za sekvestraciju 
ugljika i biodiverzitet.



ÅJavne kuhinje τ ǇƻƪǊŜǘŀő prodaje organske hrane i ǇƻǾŜŏŀƴƧŜ 
organskog poljoprivrednog ȊŜƳƭƧƛǑǘŀ. 

ÅJavne nabavke organske hrane u javnim kuhinjama ǇƻǾŜŏŀƭŜ su 
prodaju organske hrane i bile su ǾŀȌŀƴ katalizator prodaje 
organske hrane u privatnim ugostiteljskim uslugama τ 
restoranima, hotelima, ketering ǎƭǳȌōŀƳŀ i kantinama u kojima 
se hrane zaposleni. 

ÅTo je rezultiralo petostrukim ǇƻǾŜŏŀƴƧŜƳ prodaje organske 
hrane u sektoru hrane tijekom perioda od deset godina. 

ÅOvaj ǘǊȌƛǑƴƛ signal i saradnja u lancu vrijednosti u vezi s 
nabavkom organskih proizvoda u Danskoj bili su ȊƴŀőŀƧŀƴ 
doprinos ǇƻǾŜŏŀƴƧǳ organskog poljoprivrednog ȊŜƳƭƧƛǑǘŀ za 70 
posto u istom periodu (2011-2019).

IFOAM Organics Europe. (2020, December 31). Best practice in Organic Public Procurement: The case of Denmark. A successful business case for organic public procurement, with useful lessons 
for other nations. https://www.organicseurope.bio/content/uploads/2021/06/IFOAMOE_Best-Practice-in-Organic-Public-Procurement_The-case-of-Denmark.pdf

.ǳŘǳŏƛ ǇǊŀǾŎƛ ŘƧŜƭƻǾŀƴƧŀ ς
primjeri iz prakse (Danska)



IFOAM Organics Europe. (n.d.). Organic on every table. EU Organic 2030 Initiative.https://euorganic2030.bio/initiatives/organic-on-every-table/

Å CSAςcommunitysupportedagriculturei Urbana kooperativna farma u Helsinkiju, Finska, 
je organska farma, mjesto za ǳőŜƴƧŜ i platforma za zagovaranje ƻŘǊȌƛǾŜ hrane.

Å Pokret CSA je rastao u Evropi u poslednjim godinama, sa oko 6.300 farmi i milion ǇƻǘǊƻǑŀőŀ 
u 2015. godini. Dok se CSA ǑŜƳŜ razlikuju, osnovno ƴŀőŜƭƻ je djeljenje rizika i koristi od 
poljoprivrede ƛȊƳŜŚǳ farmera i ǇƻǘǊƻǑŀőŀ. U Finskoj, umjesto dogovora sa ǇƻǎǘƻƧŜŏƻƳ 
farmom kao Ǒǘƻ to mnoge CSA ǑŜƳŜ őƛƴŜ, Urbana kooperativna farma u Helsinkiju 
iznajmljuje polje i ȊŀǇƻǑƭƧŀǾŀ profesionalne ǳȊƎŀƧƛǾŀőŜ, ili αƭƛőƴŜ farmereάΣ koji proizvode 
organsko ǇƻǾǊŏŜ za kooperativu od ranog ljeta do kasne jeseni.

Å Da bi bili dio kooperative, ǇƻǘǊƻǑŀőƛ ǇƭŀŏŀƧǳ őƭŀƴŀǊƛƴǳ i ƎƻŘƛǑƴƧǳ naknadu za ȌŜǘǾǳ. Pored 
toga provode do 10 sati ƎƻŘƛǑƴƧŜ, na primjer ǊŀŘŜŏƛ na polju ili na mjestu distribucije. 
2ƭŀƴƻǾƛ kooperative su prijavili promjenu u ishrani ka ǾŜŏŜƳ unosu ǇƻǾǊŏŀ, upoznavanje 
sa ƴŜƻōƛőƴƛƧƛƳ vrstama ǇƻǾǊŏŀ i ǇƻǾŜŏŀƴǳ svijest o ǑƛǊƛƳ pitanjima ƻŘǊȌƛǾƻǎǘƛ sistema 
hrane. Farma ǎƭǳȌƛ i kao edukativni prostor za djecu, ǑƪƻƭǎƪŜ grupe i studente kulinarskih 
Ǒƪƻƭŀ, a kooperativa je pilotirala model αsolidarnog udjelaά namjenjen ǇƻǘǊƻǑŀőƛƳŀ sa 
niskim primanjima. Kooperativa je dobila veliku medijsku ǇŀȌƴƧǳ i ȊƴŀőŀƧƴƻ zagovarala 
ƻŘǊȌƛǾǳ hranu u Finskoj.

.ǳŘǳŏƛ ǇǊŀǾŎƛ ŘƧŜƭƻǾŀƴƧŀ ςprimjeri iz 
prakse (Finska)
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.ǳŘǳŏƛ ǇǊŀǾŎƛ ŘƧŜƭƻǾŀƴƧŀ ςprimjeri iz 
prakse (Hrvatska)

Å Start-ǳǇ ƧŜ ǇƻőŜƻ ǊŀŘƛǘƛ нлнлΦ 
ƎƻŘƛƴŜΣ ŀƭƛ ǎǳ ǇǊǾǳ ǎŀŘƴƧǳ ȊŀǇƻőŜƭƛ ǳ 
ǇǊƻƭƧŜŏŜ нлнмΦ ƎƻŘƛƴŜΦ 

Å¦ ǇǊǾƻƧ ƎƻŘƛƴƛ ǳǎǇƧŜƭƛ ǎǳ ŘƻǎŜŏƛ ōǊƻƧ 
ƻŘ нрл ƛȊƴŀƧƳƭƧŜƴƛƘ ǾǊǘƻǾŀΣ ŀ ǎƭƧŜŘŜŏƛ 
ŎƛƭƧ ƧŜ ŘƻǎŜŏƛ фллΦ ¢ǊŜƴǳǘƴƻ ǇǊŜƪƻ 
300 korisnika ima vlastite vrtove na 
ǇƻǾǊǑƛƴƛ ƻŘ нн ƘŜƪǘŀǊŀΦ

¢ƘŜ /ƘŀƭƭŜƴƎŜǎ ŀƴŘ LƴƴƻǾŀǘƛƻƴǎ .ŜƘƛƴŘ /ǊƻŀǘƛŀΩǎ aƻǎǘ !Ƴōƛǘƛƻǳǎ hǊƎŀƴƛŎ CŀǊƳΦ όƴΦŘΦύΦ WikiFarmer. 
https://wikifarmer.com/library/en/article/the-challenges-and-innovations-behind-croatia%E2%80%99s-most-ambitious-organic-farm



28Fig. 7. Capabilities of technology-enriched supply chain (Leng et al., 2020)

Å Takav sistem je sposoban za samooptimizaciju, 
samo-ǎǘǊǳƪǘǳǊƛǊŀƴƧŜ ƛ ǎŀƳƻƴŀŘȊƻǊΣ ǘŜȌƛ 
postizanju:
ÅǾƛǎƻƪƻƎ ƴƛǾƻŀ ƻŘǊȌƛǾƻǎǘƛ ƛ ƻǘǇƻǊƴƻǎǘƛ όǇƻŘ 

uticajem pritiska politike i zakonodavstva),
ÅǇƻǾŜŏŀƴŜ ǇǊƻŘǳƪǘƛǾƻǎǘƛ ƛ ŜŦƛƪŀǎƴƻǎǘƛ ǳȊ 

optimizaciju eksternalija (pod uticajem 
ƴŜǎǘŀǑƛŎŜ ǊŜǎǳǊǎŀ ƛ ǇǊƻƳƧŜƴŀ ǳ ǇƻƴŀǑŀƴƧǳ 
ǇƻǘǊƻǑŀőŀύΣ

ÅǇǊƻƳƻǾƛǎŀƴƧŀ ƛƴƪƭǳȊƛǾƴƻǎǘƛ ƛ ƻƳƻƎǳŏŀǾŀƴƧŀ 
malim farmerima i MSP-ovima partnerskih 
pozicija unutar sistema,

ÅǾƛǎƻƪƻƎ ƴƛǾƻŀ ǇǊŜǊŀǎǇƻŘŜƭŜ ƪƻǊƛǎǘƛ ƛȊƳŜŚǳ 
i unutar svih aktera.

Mark Esposito (2018)

[ŀƴŎƛ ǾǊƛƧŜŘƴƻǎǘƛ ǇƻŘǊȌŀƴƛ ǎŀ ŀƭŀǘƛƳŀ 
Industrije 4.0 (5.0)
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Virtual kitchens 3D, Augmented Reality Food Food Storytelling Food Traceability

Digitalne tehnologije i digitalni 
twinovi/blizanci

ÅDigitalni blizanci őƛƴŜ lokaciju irelevantnom i ƻƳƻƎǳŏŀǾŀƧǳ diverzifikaciju 
ekonomskih aktivnosti ς ƻƳƻƎǳŏŀǾŀƧǳ ǇǊŜŘǾƛŚŀƴƧŜ, ǇǊŀŏŜƴƧŜ u realnom 
vremenu i preciznost akcija ς ǳǎƪƭŀŚŜƴŜ usluge i proizvode ς spajaju ljude i 
resurse u jedan inkluzivan prostor.
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